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EDUCACION BASICA ALTERNATIVA
Experiencia
9 Avanzado - Cuarto grado

La publicidad comercial

Es la comunicacidn orientada al consumo, cuyo objetivo es
convencer a un grupo de personas a adquirir un producto o servicio.
El lenguaje publicitario tiene por finalidad
persuadir o convencer al consumidor.
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Elementos de la publicidad

Emisor

Es el negocio o Pizza

empresa que emite el
mensaje publicitario.

Don Lucho

Objetivo
Dar a conocer un :’

producto o un
servicio y persuadir su
consumo.

Medio

Es el canal por donde se Las ms
emite la publicidad. entre todas
Puede ser por radio, tv o
Impresos.
Mensaje
AQ
SeRala los beneficios =
del algun producto o Las mas rellenitas,
servicio. entre todas
Receptor

Es el publico al cual se
dirige el mensaje.

Caracteristicas del lenguaje publicitario

Las mas rellenitas,

) A entre todas
‘

Conciso: Ponderacion: Originalidad:
Es claro y preciso. Utiliza palabras Llama la atencidn
positivas. del publico.

El lenguaje publicitario
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Television
oon “°"° Presenta una repeticiéon del anuncio, con
?:.Ee?.’a:é:, imagen en movimiento y musica. Se
e conoce como publicidad audiovisual.

Radio

Presenta un eslogan facil de recordar, sin
iImagen, pero con musica. Se conoce
como publicidad auditiva.

Prensa
- Presenta una imagen fija con poco texto.
Y Busca la sorpresa del lector. Es visual en
- - revistas, paneles, afiches, etc.
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